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Ola, tudo bem?

Estou muito feliz pela oportunidade de compartilhar alguns dos nossos
melhores trabalhos e poder mostrar um pouco de como funciona a nossa
metodologia de construgao de marca.

Nessa apresentagao contém alguns cases importantes e exemplos de
escopos de projeto, servindo de modelo, facilitando o entendimento de como
funcionam os principais tipos de projetos que entregamos aqui no estUdio.

Caso tenha alguma ddvida ou quiser discutir algumas das ideias
dessa proposta, fique a vontade para me contactar e marcamos uma reunigao
online para discutirmos pessoalmente.

Luiz Pimentel Jr

/Senior Designer
+55 48 99986 7079
luizpimenteljr@gmail.com
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250 DESIGN STUDIO

Criamos valor através do
Design para marcas, pessoas
e NegOocCios.

NOs acreditamos que o design muda 0 jogo e iSso € essencial para
fazer negdcios e marcas decolarem e prosperarem diante do seu
mercado. NOSS0s processos sdo pensados para entender o real
problema, pesquisar afundo sobre as possibilidades que podem surgir
para a resolugdo do problema e desenvolver sempre a melhor versao

do trabalho que ira mudar o jogo da sua empresa.
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Servicos e
Expertises
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O QUE FAZEMOS

SerVigos e Expertises 1.ESTRATEGIA 2.MARCA 3.EMBALAGEM

Posicionamento de marca Naming Design de embalagem
Posicionamento de produto Linguagem visual Linguagem visual
Arquitetura de marca Identidade visual Planta grafica
Pesquisa de mercado Brandbook Aplicacdo em PDV
Pesquisa com consumidor Materiais graficos Mockup Digital
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COMO FAZEMOS

Nossa abordagem

Utilizamos ferramentas de
design e criatividade para
criar marcas incriveis

Nossa metodologia &€ baseada em técnicas e ferramentas de design
grafico, combinando com outras praticas e metodologias criativas,
para poder alcancar o melhor resultado possivel, dentro de um prazo
razoavel e um escopo bem definido. Isso nos permite a construgao
de um trabalho diferenciado, alinhado sempre por etapas, como se
fosse um passo-a-passo, valorizando sempre a qualidade criativa,

valorizando a melhor entrega para
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Nossa metodologia

Imersao - Entender quais as reais necessidades do projeto e possiveis
oportunidades que podem surgir em relagdo a criagdo da identidade visual e
sinalizacdo.

Descoberta - Aqui sera feito uma analise das informagdes que foram colhidas
na etapa anterior e feito uma selecdo de tudo que € mais relevante para o
projeto. Outra parte importante dessa etapa € a pesquisa de mercado e de
posicionamento dos concorrentes para poder entender quais 0s possiveis
territdrios a marca podera ocupar no seu posicionamento.

Sintese - Um resumo de tudo o que foi aprendido nas etapas anteriores, e quais
as possiveis ideias para serem desenvolvidas, tudo isso validado com o cliente.
A principal entrega aqui € a criagdo de uma plataforma de marca.

Criagao - Nessa etapa € a fase de Design da logo, das padronizagdes, das
aplicagdes de marca, da linguagem que sera utilizada, de todos os materiais
visuais que vao compor a identidade visual.

Experimentagao - Aqui & onde nds vamos validar externamente como essa
identidade visual vai se comportar diante das suas aplicacOes. Serdo feitos
ajustes para que tudo fique coerente e alinhado com as etapas anteriores.

Entrega - Aqui todos os materiais criados e detalhados no escopo do projeto,
serdo finalizados e entregues para a utilizagdo e produgao.

IMERSAO

DESCOBERTA

SINTESE

CRIACAO

EXPERIMENTACAO

ENTREGA

2S0 DESIGN STUDIO



O que dizem
nossos clientes




DEPOIMENTOS

LL

1

Profissionalismo e qualidade criativa sdo os pontos fortes do
trabalho do 250 Design Studio. Os catalogos ficaram simples,
bonitos e faceis de entender as informacoes dos N0SS0OS
produtos. Facilitou muito a prospecgao e o processo de venda,
com a proposta comercial nova.

Guilherme Cesca Custodio

DIRETOR
ACRIFLEX ACOPLAMENTOS
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DEPOIMENTOS

1

NOs ja tinhamos uma |logo nova, mas que nao transmitia o DNA
da empresa e nenhum posicionamento. O trabalho de Identidade
Visual desenvolvido pelo 250 Design Studio, conseguiu captar
esse DNA e entender qual & o posicionamento certo para atrair
otimos clientes nacionais e internacionais.

Hellen Savi Aguiar

DIRETORA .
BSA INDUSTRIA PLASTICA
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DEPOIMENTOS

1

Os trabalhos desenvolvidos pelo 250 Design Studio sdo de otima
qualidade criativa e agilidade na entrega. Nossos treinamentos
tem ferramentas personalizadas desenvolvidas especificamente
para cada perfil de cliente, facilitando o trabalho da consultoria.

Marcelo Henrique

PROPRIETARIO
DMH GESTAO E CONSULTORIA
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Perfil profissional



DIRECAO CRIATIVA
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LUIZ PIMENTEL JUNIOR

/Senior Designer

LUIZ & sOcio fundador da 250 Design Studio. Como Diretor de
Criagdo desenvolve projetos de identidade visual, estratégia e
posicionamento de marcas, design de embalagens e design
grafico.

Formado em comunicagao social - publicidade e propaganda pela
Unisul, atuou por mais de 15 anos como diretor de arte/designer
no mercado publicitario, e atualmente também leciona disciplinas
de criatividade para cursos de engenharias e comunicagdo na
UNISATC em Criciima/SC.
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CASES DE EXEMPLO

HS3 Seguros

CLIENTE
HS3 Seguros e Investimentos
S30 Paulo / Brasil

DESAFIO E BRIEFING

Criar uma nova identidade e posicionamento de marca,
para uma empresa que ja existia. O desafio era encontrar
um posicionamento que transmitisse a esséncia do DNA da
empresa: buscar solugOes para seus clientes que tenham a
melhor relacdo custo e beneficio.

Imagens Copyright © 250 Design Studio.

ENTREGAS

Estratégia de marca

Identidade visual de marca
AplicacOes de marca
Padronizacdo das Redes Sociais
Criacao de material de vendas
Website

17

2S0 DESIGN STUDIO



IMAGENS COPYRIGHT © 250 DESIGN STUDIO
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A ideintidade visual ficou com uma proposta mais séria, utilizando tons de cores mais escuras mesclando
com o contraste do branco, transmitindo confianca e seriedade na sua comunicacao.
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HS3
SOBRE ATUACAO PRODUTOS CLIENTES FALE CONOSCO AREA DO CLIENTE
u.lSEGUROS &

Ll" HS3
SEGUROS

para econdmizar e
aumentar seus ganhos.
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u" HS3
SEGUROS
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SEGUROS

HS3
SEGUROS
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SEGUROS s
Av. Paulista, 2202 3 . :
7° andar - Cerqueira Cesar_‘ .

S&o Paulo/SP
[ @ hs3seguros

i3 1 bt e e
hs3seguros.com.br o SEGUROS

Sao Paulo/SP
hs3segures.com.br [ © hs3seguros
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A linguagem verbal da marca, também foi direcionada para evidenciar os pontos fortes e o DNA do
negocio. Para facilitar o entendimento, foram definidos os estilos visuais e imagens que v3o compor
0s argumentos de venda na sua comunicagao.
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HS3
SEGUROS

Estes s80 0s elementos que inspiraram a criagdo do simbolo e a criagdo da logo. A ideia grafica passa o
simbolismo de um escudo, mesclando com a liguagem visual que foi personalizada para o cliente.
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CASES DE EXMPLO

Acriflex Acoplamentos

CLIENTE
Acriflex Acoplamentos
Cricilma/SC - Brasil

DESAFIO E BRIEFING

Criar um posicionamento a partir de um redesign de
identidade visual, que transmitisse mais profissionalismo

e confianga para seus clientes. Padronizar os materiais de
vendas com fotos de produtos mais profissionais com mais
detalhes e informagdes técnicas.

Imagens Copyright © 250 Design Studio

ENTREGAS

Estratégia de marca

Identidade visual de marca

AplicacOes de marca

Criagd0 de Catalogos e materiais de vendas
Criagdo de embalagens

Padronizacdo de redes sociais

Website

24
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STUDIO

g
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acriﬂex.com.br

GU\LH,ERME
CcuU sTODIO

DIRETOR
48 999 867079
guHherme@acriﬂex.com.br
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ACOPLAMENTO LINHA ABN
NOSSOS DIFERENCIAIS

IS0 DIA DO MOTORISTA

ATENDIMENTO AGILIDADE NA  CERTIFICAGAO MAIOR MIX
ESPECIALIZADO ENTREGA 1SO 3001 DO BRASIL

BAIXE AGORA O
NOSSO CATALOGO
LINK NA BIO

=/, ACAIFLEX"

COMO
AUMENTAR A VIDA

1 DICAS PARA et UTIL DO SEU

~ MELHORAR A L ACOPLAMENTO?
~ PRODUTIVIDADE DA

. SUA INDUSTRIA

" COM O USO,DE

.\ " ACOPLAMENTOS
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ACOMPLAMENT

BANDA AX
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O site foi desenvolvido para favorecer
a conversao dos clientes e facilitar a
busca pelos produtos durante a venda.

A pagina dos produtos contém inclusive

um link de download dos catalogos e
materiais.

28

comecanacariex  SEUECAODE  pnoouros  ceameicagoes  cownaro

ACOPLAMENTO

LINHJHX

REFERENCIA EM ACOMPLAMENTOS NO BRASIL

A Acrifiex ¢ uma empresa brasileira localizada em Criciima, Santa Cataring, ao Sul do Brasil, Desde
: especializada no desenvoliments, produgio e comercializagio de acoplamentos
aferecendo s melhor solugao para aplicagdes nos setores de mineracao, alimenticio,

QUINICO, PETFOAUIMICE, NAVAL, POrUAMo, Saneamento, SideriIgico, AQTONEGBEIo, Papel & celulose,

entre outros. Disponibiliza ac mercado varios tipos @ Lamanhos de acoplamentos, sendo a empresa

brasilira com o maier portfdlia de acoplamentos industriais da atualidade, com o objetivo de
alender conetamente as necessidades de seus clientes.

comgarscaner [ SUTRAO0C  oponuos  ceammcapoes  cownato

LINHA DE PRODUTOS

CENTRO DE TREINAMENTO

ADEA DO CLIENTE

> LINHA COMPLETA
» ACOPLAMENTOS ELASTICOS

» ACOPLAMENTOS FLEXIVEIS
OUTROS PRODUTOS

AX CUBO HORMAL AX CUBO BIPARTIDO

AX CUBO COM
ESPAGADOR

AX CURO CURO
AX CUDO INTEGRAL REFGRSADO

g SR | ———— |

ATENDEMOS DIVERSOS SEGMENTOS DA INDUSTRIA

NAVAL E PORTUARIA

SAIBA MAIS SAIBA MAIS SAIBA MAIS

CONHEGA A ACRIFLEX ACOPLAMENTOS

Maior mix de acoplamentos do Brasil e melhor prazo de entrega

e ]

'Y X | | B[RS 3 Search or enter website name

CONHEGA A ACRIFLEX ASBECRODE PRODUTOS

CERTIFICACOES

SOMOS REFERENCIA EM ACOPLAMENTOS NO BRASIL

NOSSAS CERTIFICACOES GARANTEM
A QUALIDADE NO QUE FAZEMOS

da9

B < >

SOLUCOES INTELIGENTES
E DURADOURAS PARA OS DIVERSOS
TIPOS DE INDUSTRIAS

AAcriflex & uma empresa brasileira localizada em
Criciuma, Santa Catarina, ao Suldo

& especializada envolvimento, pre
comerclalizaca

oferecendo

setores de n

petroquimi al, portudio,
siderurgico, agroneqocio, papel e celulose, entre

SOLICITE UM ORCAMENTO

CADASTRE SEU E-MAIL
PARA RECEBER NOVIDADES

CONHECA A ACRIFIEX

CONHECA A ACRIFLEX

40

PRADUTOS CFRTIFICACOFS  CONTATO ARFA DO E1IENTE

SOMOS REFERENCIA EM ACOPLAMENTOS
NO BRASIL E NO EXTERIOR

O3 cubos sio produzides em Ferro Fundido Nodular, o
que proporciona malor resisténcia e confiabilidade ao
miaterial

Aabsorve desalinhamentos reduzindo os esforcos e

a vida util dos componentes. Propol
uma eficiente redugio do nivel de ruido a partir do
Isolamento de vibracoes e choques entre motor e
miquina Garante uma perfeita kolacio elétrica entre os

eixos, evitando com isso, uma importante causa de
colapso de rolamentos. An i e
Chogues, Manuter o sinples, 140 ¢ necessariv mover o
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Foram desenvolvidas também fotos produzidas no local de fabrica da empresa,
mostrando mais realidade e autoridade na comunicacaio.
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CASES DE EXMPLO

BSA Industria

CLIENTE
BSA IndUstria Plastica
Urussanga/SC - Brasil

DESAFIO E BRIEFING

Desenvolver uma identidade visual de uma empresa em
expansao internacional, para que possa conquistar novos
mercados e gerar Novos Negocios internacionais. Ja tinham
uma identidade visual moderna, porem ndo transmitia o
real posicionamento de mercado da empresa: qualidade e
confianga para a indUstria plastica.

Imagens Copyright © 250 Design Studio.

ENTREGAS

Estratégia de marca

Identidade visual de marca
AplicagOes de marca

Sinalizag&do do pavilhdo industrial

30

2S0 DESIGN STUDIO



IMAGENS COPYRIGHT © 250 DESIGN STUDIO

2S0 DESIGN STUDIO




IMAGENS COPYRIGHT © 250 DESIGN STUDIO

Bs IND

COMPOSTOS E aDITIVOS PLASTICOS

Information regarding branding for your next project.
Branding is defined as the process of coming up or
making a unique name or design for a certain product.

Having a good brand strategy allows you to have a major Bs IND
advantage in gaining a large increase in your market Gomeostos s STCSs
competitions. Your brand tells your customers what they
can expect from the products and services you offer.

Are you innovative or are you the experienced type? Do
you offer a high-cost, high-quality product, or a low-cost,
high-value product? It's impossible to be both.
You should consider thinking what your customers need cggi?ig'\éag%iée;!g;g-br
A

you to be. Your logo is the main foundation of your +55 48 3466-4491
brand. All the promotional materials should be ; .

: 2 Rodovia SC 108, S/N
cqnnected with your logo to communicate Comidas Lo ears /ot
with your brand. CEP 88840-000

www.bsa.ind.br

Carlos A. Silva
Diretor Geral

Brand messages are delivered and planned based on the
questions how, what, when, to whom and where your
brand strategy is. Advertisement, visual communication,
and distribution channels are parts of brand strategy.

The branding strategy you have should be consistent as

it leads to a strong brand equity. 08 PLASTICOS

Rodovia SC 108, S/N
Corridas - Orleans/SC
CEP 88840-000

+55 48 3466-4491
www.bsa.ind.br

Bs IND Rodovia SC 108, S/N - Corridas - Orleans/SC - CEP 88840-000
+55 48 3466-4491 - www.bsa.ind.br

comeoaTos £ ADTIOS BLASTICOS.
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QUALIDADE
E CONFIANGA
PARA A
INDUSTRIA
PLASTICA

%) BSA™
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bsa.industria

QUALIDADE

E CONFIANGA

PARA A
INDUSTRIA
PLASTICA

BSA™
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CONHEGA N7
AS NOSSAS ¢

SOLUGOES
PARA A
INDUSTRIA
PLASTICA

BSA"™

oar

® 250 likes

IND
BS _ SOBRE ATUACAO SOLUGCOES

QUALIDADE

E CONFIANCA
PARA A
INDUSTRIA
PLASTICA

e ———

CLIENTES

FALE CONOSCO
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QUALIDADE

E CONFIANGA
PARA A

INDUSTRIA
PLASTICA

www.bsa.ind.br

Bs IND

COMPOSTOS E ADITIVOS PLASTICOS
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MARCA ANTERIOR

36

solucoes em
COMPOSLOS

e aditivos
plasticos

MARCA ATUAL

BS

COMPOSTOS E ADITIVOS PLASTICOS
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ESCOPO DE PROJETO / GLOSSARIO DE ENTREGAS

1.0

1.1

1.2

1.3

1.4

1.5
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Estratégia de Marca

Qual o objetivo dessa entrega?
Traduzir o posicionamento para a empresa de maneira que ocupe uma posigdo competitiva, distinta e significativa nas mentes dos
seus consumidores-alvo e pUblico interno. Para tanto, utilizaremos as seguintes ferramentas.

Kick-Off
Reunido de alinhamento entre as equipes de projeto, analise do modelo de negdcio pretendido, bem como dos servigos a serem
oferecidos. Entendimento das capacidades e possibilidades.

Pesquisa Desk
Curadoria de conteddo do universo da marca e do segmento de atuaggdo. Analise de servigos concorrentes e analogos.
Busca de benchmarks para inspirar o processo de criagao.

Arquitetura de marca
Definir o comportamento da marca frente ao negdcio e suas possiveis novas configuragoes, alinhadas a estratégia.

Triade de posicionamento

Apropriagdo das informagdes estratégicas existentes e dos objetivos do cliente referentes ao negdcio para traduzi-los em
posicionamento da marca. Encontraremos 0 que € relevante para as pessoas, o que & diferenciador perante a concorréncia e o que
e legitimo da marca. A triade auxilia a empresa a enxergar os seus atributos positivos para utiliza-los em sua estratégia de marca e
comunicacao.

Plataforma da marca

Apropriagdo das informagdes estratégicas existentes para traduzi-las em posicionamento pretendido e proposta de valor da marca,
que s8o a base para a criagdo do universo verbal e de um slogan ou tagline. A plataforma auxilia a empresa a comunicar de maneira

mais eficaz os atributos e a cultura corporativa para os seus colaboradores, clientes e mercado.

4 semanas
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[Imersdo] - Debriefing e Sintese

Sobre o negdocio

Kick off - -

Sobre valor

O Dlid Ade OVE e qudliadadde
Exemplo = sl
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Sobre o projeto
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Pesquisa

Exemplo

40

desk

caminho

Pesquisa Desk

Pontos fracos Ameagas

[imersao] - Kickoff

[imersao] - Kickoff Redesign de marca para Moveis Litoral

Elitizado Massificado

TOK®
slm |

| Sério Descontraido

>to

ESSES CONCEITOS
JE VISUAL ALINHADA
\MENTO DE MARCA?

Convencional Rebelde

Ninguém sabe mais sobre o negéciofquantovocés Méveis Litoral E por issolestamos aqui para aprender com vocés SIERRA

Autoridade Amigavel

Maduro/Cléssico Jovem/Inovador

Redesign de marca par: Redesign de marca para Moveis Litoral

[imerséo] - Kickoff

Cronograma

Atencao

Qualidade

Toda a atencao e o cuidado que for investido ao projeto sera diretamente
proporcional a qualidade do resultado final.
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Arquitetura de marca

Exemplo

41

MODELOS DE GESTAO
DE MARCA

Estes modelos nos ajudam a pensar melhor

a gestao da marca, e entender o que € mais
importante, ou secundario, na sua construcao.
Eles podem ser divididos em trés modelos:

FUNCIONAIS » foco no produto e servico
IMAGEM » foco no atributo

EXPERIENCIA » foco no cliente

gue VOocé sinta bem
~de um meétodo que
ar os seus resultados.
~é evoluir, fisicamente
oara alcancar a sua

) Versao.

Estrutura fisica com estacionamento
Mensalidade e preco acessivel (custo x beneficio)
Professores qualificados (perfil)

Cuidado com os clientes

Pensar em inovagdes

Oportunidades

Aumentar a clientela

Ser mais agressivo em vendas
Posicionamento de marca

Organizagao do modelo de negocio
Expansdo da empresa

Aumento de preocupagdo com saude e exercicios
Treinos online e treinos em casa

Lives com os professores e contato online
Consultoria online

Canal no Youtube

Cursos de Treinamento Digital

Desorganizacao de tarefas
Infraestrutura (ndo esta pronta)
Sistema de treino incompleto
Professores qualificados

Falta capacitacdo e procura por curso
Linguagem com menaos girias
Melhoria nos equipamentos

Horarios agendados flexibilidade

Ameacas

Concorréncia por precos

Situagdes de pandemia

Academias de musculagdo

Falta de planejamento financeiro
Outras academias de treino funcional
Conhecimento sobre o que é o treino

DIFERENCIAL

RESULTADO

PESSOA QUE NAO TREINA

Tem medo de nao conseguir
fazer o treino

Medo das limitagdes para treinar
Inseguranca em relagcdo ao treino
Vergonha do corpo e de fazer uma
atividade fisica

Nao sabe direito qual atividade &
melhor para a sua necessidade

NAO ENTENDE
A SUA NECESSIDADE

METODOLOGIA

EVOLUCAO

FACILITADOR

PESSOA QUE GOSTA DE TREINAR

Quer voltar a treinar no mesmo ritmo
Nao gosta de musculacao

Quer mudanca nos treinos

Quer algo diferente mas nao sabe
direito o que &

Quer um treino que nao saja repetitivo
Procura resultado mais completo
Acompanhamento mais préximo
Treino mais linhado com os objetivos

ENTENDE SUAS NECESSIDADES
MAS ESTA FORA DE FORMA

A BlackBull nao € uma centro de
treinamento funcional. E um espaco para
que a pessoa consiga treinar do jeito
que ela se sente melhor, com foco nos
seus resultados pessoais, através de uma
metodologia especifica e personalizada.

METODOLOGIA

Exercicios

Padrées de movimento
Professores

Adequag dos treinos
Especificidades
Formato da aula

Tipo de treino no quadro

Sistema com treino

DIFERENCIAL RESULTADO

Centro de treinamento Acompanhamento

Valores dos pacotes Avaliacao fisica
Conteudo auxiliar

Network | Treino personalizado

Formas de pagamento | Perfil do aluno

Produtos e servigos Professores

FACILITA

Ambientes g
Inte:
Metodologia
Adequ

Atendiment
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Triade de posicionamento

Exemplo
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2. Triade do posicionamento

Loja de moveis
Premium

Atendimento consultivo
com foco no cliente

Tradicao e confiabilidade

Legitimo
Marca/Negodcio

Diferenciador Relevante
Mercado Pessoas

AN

S~

Entrega e logistica

Qualidade e bom-gosto
no Mmix de produtos

Moveis com qualidade premium e
um preco / negociacdo acessivel
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Plataforma de marca

Exemplo
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A BSA Industria é

Atri butos CONFAVEL

EFICIENTE

da marca COMPROMETIDA

QUALIDADE
E CONFIANCA
PARA A
INDUSTRIA
PLASTICA

IND

B
We are a tech

and data

o

i)
)

s

#242813
C:69 M:58 Y:85 K:72

#ACAEGB
C:33 M:20 Y:69 K:4

‘ riven company

A BSA Industria busca sempre produzir o melhor
INSUMOo para seus clientes, prezando além da qualidade
a melhor entrega racional e emocional para seus clientes.

E@S|E]

QUALIDADE E C
A INDUSTR

#7D7D4C
C:46 M:35 Y:77 K:21
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Identidade visual de Marca

Qual o objetivo dessa entrega?
Criar a nova linguagem visual para a empresa traduzindo a estratégia de posicionamento em diretrizes visuais que irdo nortear a
marca e a sua comunicacdo. Para tanto, teremos as seguintes entregas.

Linguagem visual de marca
Criag80 de painéis visuais que ilustram o universo da marca e transmitem o seu estilo, atributos e valores. A linguagem visual guia a
construcao da identidade visual de marca, seus desdobramentos e orienta a sua comunicacao.

Logotipo

Ajustes no desenho da forma visual que melhor expressa a estratégia da marca, a linguagem visual, os valores e os atributos do
empreendimento. Definicdo de lettering, simbologias, padrdo cromatico e tipografia de apoio. Definiremos a melhor opgdo para
apresentar um (01) conceito de Identidade Visual, que podera sofrer alteragctes até aprovagdo total do cliente.

Entrega e desdobramentos
Manual de identidade visual e materiais finalizados em pastas para impressao / utilizagdo.

6 semanas
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Linguagem visual

Exemplo
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FALL<WIRnter

Atributos
da colecao

ELECANTE
MODERNA
CONFORTAVEL
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Logotipo

Exemplo
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A HS3 Seguros é A HS3 Seguros ndo

|
|
i
At r | b utos ACOLHEDORA ’ At r | b utos ,&_RR‘.‘C.)G.L"\E".JATE

EFICIENTE

da marca PROFISSIONAL . da marca

#242813 #7D7D4C ‘
C:69 M:58 Y:85 K72 C:i46 M:35Y:77 K:21

#484E16
C:26 M:10 Y:83 K75

SRR

llrl SECUROS
HS3

SEGUROS SEGU

L T, P P P R L Wiy i ot R

HS3 lll'| HS3
SEGUROS SEGUROS
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Manual de Identidade
Visual

Exemplo

a7

ual

Tipografia

'BS

COMPOSTOS E ADITIVOS PLASTICOS

Luiz Pimentel - Diretor de Arte

Objetivos
do projeto

It
9
b
e e e e S
R D e L e

Familia Bicyclette

BSA INDUSTRIA

Seguranga Agilidade

Bicycletie BOLD Bicy

Desafios
do projeto

QUALIDADE E
CONFIANGA PARA
A INDUSTRIA
PLASTICA
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3.1

3.2

3.5

3.4

3.0
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Materiais de apoio de vendas

Qual o objetivo dessa entrega?
Criar materiais impressos e digitais que vao auxiliar nas vendas e prospecgdo dos clientes e na comunicag8o com 0s seus
consumidores finais.

Flyer impresso
Criagdo de 01 modelo de flyer impresso no formato AS, com 0S5 variagOes de layout para fins comerciais, com informagdes sobre os
produtos, promogdes e ofertas especiais.

Folder de vendas
Folder contendo informagdes sobre a UNIODONTO/RS e seu novo poscionamento, para a divulgagdo e prospecgao
de novos clientes. Sera criado 01 modelo de folder, forato A4, com até 12 paginas.

Padronizagado de Redes Sociais
Serdo desenvolvidos 30 cards no formato 1080x1080 pixels, para utilizacdo nas redes sociais, com o intuito de padronizar os
materiais digitais de vendas. Serdo disponibilizados também links editaveis para ofertas especiais para uso interno.

Proposta comercial padronizada
Modelo de proposta comercial padronizada, para que possa ser enviada aos clientes com informacgdes editaveis.
Sera desenvolvido 01 modelo de proposta comercial em formato PPT para que possa ser editada e enviada em PDFE

Kit para eventos
Sera criado 02 modelos de banners formato 0,9x1,20m, 01 modelo de camiseta promocinal, 01 modelo de pasta para proposta
comercial e 01 modelo de formulario de informagdes dos clientes (podendo ser esse em formato digital ou impresso).

10 semanas
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Flyer

Exemplo
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Folder de vendas

Exemplo
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Padroniza¢cao de
redes sociais

Exemplo

o1

PRESENTE EM

ACOPLAMENTO

ruuef=) 3

NOVA EMBALAGEM DE
GRAXA EXPECIAL PARA
ACOMPLAMENTOS ACRIFLEX

CONDICAO ESPECIAL DE

NEGOCIAGCAOD

VENDA DIRETA (V) (48) 3438 0453

FALE CONOSCO
EM NOSSOS
CANAIS DE
ATENDIMENTO

© (48) 99677-7735
%, (48) 3438 0453

¥ vendas2@acriflex.com.br

ACOPLAMENTOS PARA

INDUSTRIA PLASTICA

ORGULHO EM FAZER PARTE DA
HISTORIA DOS NOSS50S

CLIENTES

15 DE SETEMBRO | DIA DO CLIENTE

<), ACAIFLEX

OPLAMENTOS

AGIL Zﬁ‘-’aﬁl
AS AQUISICOES
DE INSUMOS PARA
SUA INDUSTRIA

<), ACAIFLEX
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Proposta comercial
padronizada

Exemplo
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Kit para eventos

Exemplo
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vVamos
conversar?

Estou a disposi¢do para marcamos um bate-papo para conhecer

mais sobre as necessidades da sua empresa e entender como nos

podemos te ajudar da melhor forma possivel.
Telefone / whatsapp
+50 48 99986 7079

N ET

luizpimenteljr@gmail.com

Instagram / linkedin
@250design.studio
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Obrigado!

Luiz Pimentel Junior
/Senior Designer

Rua Anita Garibaldi, 250 - Criciuma/SC
250design.com.br
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