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Olá, tudo bem?

Estou muito feliz pela oportunidade de compartilhar alguns dos nossos 

melhores trabalhos e poder mostrar um pouco de como funciona a nossa 

metodologia de construção de marca.

Nessa apresentação contém alguns cases importantes e exemplos de 

escopos de projeto, servindo de modelo, facilitando o entendimento de como 

funcionam os principais tipos de projetos que entregamos aqui no estúdio.

 

Caso tenha alguma dúvida ou quiser discutir algumas das ideias 

dessa proposta, fique à vontade para me contactar e marcamos uma reunião 

online para discutirmos pessoalmente.

_

Luiz Pimentel Jr

/Senior Designer
+55 48 99986 7079
luizpimenteljr@gmail.com



Sobre nós
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Criamos valor através do 
Design para marcas, pessoas 
e negócios.
Nós acreditamos que o design muda o jogo e isso é essencial para 

fazer negócios e marcas decolarem e prosperarem diante do seu 

mercado. Nossos processos são pensados para entender o real 

problema, pesquisar afundo sobre as possibilidades que podem surgir 

para a resolução do problema e desenvolver sempre a melhor versão 

do trabalho que irá mudar o jogo da sua empresa.
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A L G U N S  C L I E N T E S



Serviços e 
Expertises



7

Serviços e Expertises
O  Q U E  F A Z E M O S

1.ESTRATÉGIA

Posicionamento de marca

Posicionamento de produto

Arquitetura de marca

Pesquisa de mercado

Pesquisa com consumidor

2.MARCA

Naming

Linguagem visual

Identidade visual

Brandbook

Materiais gráficos

3.EMBALAGEM

Design de embalagem

Linguagem visual 

Planta gráfica

Aplicação em PDV

Mockup Digital
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Nossa abordagem
C O M O  F A Z E M O S

Utilizamos ferramentas de 
design e criatividade para 
criar marcas incríveis

Nossa metodologia é baseada em técnicas e ferramentas de design 

gráfico, combinando com outras práticas e metodologias criativas, 

para poder alcançar o melhor resultado possível, dentro de um prazo 

razoável e um escopo bem definido. Isso nos permite a construção 

de um trabalho diferenciado, alinhado sempre por etapas, como se 

fosse um passo-a-passo, valorizando sempre a qualidade criativa, 

valorizando a melhor entrega para 
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Nossa metodologia
Imersão - Entender quais as reais necessidades do projeto e possíveis 

oportunidades que podem surgir em relação a criação da identidade visual e 

sinalização.

Descoberta - Aqui será feito uma análise das informações que foram colhidas 

na etapa anterior e feito uma seleção de tudo que é mais relevante para o 

projeto. Outra parte importante dessa etapa é a pesquisa de mercado e de 

posicionamento dos concorrentes para poder entender quais os possíveis 

territórios a marca poderá ocupar no seu posicionamento.

Síntese - Um resumo de tudo o que foi aprendido nas etapas anteriores, e quais 

as possíveis ideias para serem desenvolvidas, tudo isso validado com o cliente. 

A principal entrega aqui é a criação de uma plataforma de marca.

Criação - Nessa etapa é a fase de Design da logo, das padronizações, das 

aplicações de marca, da linguagem que será utilizada, de todos os materiais 

visuais que vão compor a identidade visual.

Experimentação - Aqui é onde nós vamos validar externamente como essa 

identidade visual vai se comportar diante das suas aplicações. Serão feitos 

ajustes para que tudo fique coerente e alinhado com as etapas anteriores.

Entrega - Aqui todos os materiais criados e detalhados no escopo do projeto, 

serão finalizados e entregues para a utilização e produção. 



O que dizem
nossos clientes



11

Profissionalismo e qualidade criativa são os pontos fortes do 
trabalho do 250 Design Studio. Os catálogos ficaram simples, 
bonitos e fáceis de entender as informações dos nossos 
produtos. Facilitou muito a prospecção e o processo de venda, 
com a proposta comercial nova.

Guilherme Cesca Custódio
 
DIRETOR
ACRIFLEX ACOPLAMENTOS

D E P O I M E N T O S

“
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Hellen Savi Aguiar
 
DIRETORA
BSA INDÚSTRIA PLÁSTICA

D E P O I M E N T O S

Nós já tínhamos uma logo nova, mas que não transmitia o DNA 
da empresa e nenhum posicionamento. O trabalho de Identidade 
Visual desenvolvido pelo 250 Design Studio, conseguiu captar 
esse DNA e entender qual é o posicionamento certo para atrair 
ótimos clientes nacionais e internacionais.

“
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Marcelo Henrique
 
PROPRIETÁRIO
DMH GESTÃO E CONSULTORIA

D E P O I M E N T O S

Os trabalhos desenvolvidos pelo 250 Design Studio são de ótima 
qualidade criativa e agilidade na entrega. Nossos treinamentos 
tem ferramentas personalizadas desenvolvidas específicamente 
para cada perfil de cliente, facilitando o trabalho da consultoria.

“



Perfil profissional
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LUIZ PIMENTEL JUNIOR
/Senior Designer 

D I R E Ç Ã O  C R I A T I V A

LUIZ é sócio fundador da 250 Design Studio. Como Diretor de 

Criação desenvolve projetos de identidade visual, estratégia e 

posicionamento de marcas, design de embalagens e design 

gráfico.

Formado em comunicação social - publicidade e propaganda pela 

Unisul, atuou por mais de 15 anos como diretor de arte/designer 

no mercado publicitário, e atualmente também leciona disciplinas 

de criatividade para cursos de engenharias e comunicação na 

UNISATC em Criciúma/SC.



Cases do 
estúdio
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HS3 Seguros 
 
CLIENTE
HS3 Seguros e Investimentos
São Paulo / Brasil

DESAFIO E BRIEFING
Criar uma nova identidade e posicionamento de marca, 
para uma empresa que já existia. O desafio era encontrar 
um posicionamento que transmitisse a essência do DNA da 
empresa: buscar soluções para seus clientes que tenham a 
melhor relação custo e benefício.

Imagens Copyright © 250 Design Studio. 

ENTREGAS
Estratégia de marca
Identidade visual de marca
Aplicações de marca
Padronização das Redes Sociais
Criação de material de vendas
Website

C A S E S  D E  E X E M P L O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O

A ide int idade v isual  f icou com uma proposta mais  sér ia ,  ut i l izando tons de cores mais  escuras mesclando 
com o contraste do branco,  t ransmit indo conf iança e ser iedade na sua comunicação.
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O

A l inguagem verbal  da marca,  também fo i  d i rec ionada para ev idenciar  os pontos for tes e o  DNA do 
negócio .  Para fac i l i tar  o  entendimento,  foram def in idos os est i los v isuais  e  imagens que vão compor 

os argumentos de venda na sua comunicação.
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O

Estes são os e lementos que inspi raram a cr iação do s ímbolo e  a  cr iação da logo.  A ide ia  gráf ica passa o 
s imbol ismo de um escudo,  mesclando com a l iguagem v isual  que fo i  personal izada para o c l iente .
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Acriflex Acoplamentos
 
CLIENTE
Acriflex Acoplamentos
Criciúma/SC - Brasil

DESAFIO E BRIEFING
Criar um posicionamento a partir de um redesign de 
identidade visual, que transmitisse mais profissionalismo 
e confiança para seus clientes. Padronizar os materiais de 
vendas com fotos de produtos mais profissionais com mais 
detalhes e informações técnicas.

Imagens Copyright © 250 Design Studio

ENTREGAS
Estratégia de marca
Identidade visual de marca
Aplicações de marca
Criação de Catálogos e materiais de vendas
Criação de embalagens
Padronização de redes sociais
Website

C A S E S  D E  E X M P L O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O

O s i te  fo i  desenvolv ido para favorecer 
a  conversão dos c l ientes e fac i l i tar  a 
busca pelos produtos durante a venda.

A página dos produtos contém inc lus ive 
um l ink de download dos catá logos e 
mater ia is .



29

I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O

Foram desenvolv idas também fotos produzidas no local  de fábr ica da empresa, 
mostrando mais rea l idade e autor idade na comunicação.
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BSA Indústria
 
CLIENTE
BSA Indústria Plástica
Urussanga/SC - Brasil

DESAFIO E BRIEFING
Desenvolver uma identidade visual de uma empresa em 
expansão internacional, para que possa conquistar novos 
mercados e gerar novos negócios internacionais. Já tinham 
uma identidade visual moderna, porém não transmitia o 
real posicionamento de mercado da empresa: qualidade e 
confiança para a indústria plástica.

Imagens Copyright © 250 Design Studio. 

ENTREGAS
Estratégia de marca
Identidade visual de marca
Aplicações de marca
Sinalização do pavilhão industrial

C A S E S  D E  E X M P L O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O
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I M A G E N S  C O P Y R I G H T  ©  2 5 0  D E S I G N  ST U D I O

M A R C A  A N T E R I O R M A R C A  AT U A L

IND

COMPOSTOS E ADITIVOS PLÁSTICOS



Exemplos 
de escopos 
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E S C O P O  D E  P R O J E TO  /  G L O S S Á R I O  D E  E N T R E G A S

1.0

1.1

1.2

1.3

1.4

1.5

Estratégia de Marca 

Qual o objetivo dessa entrega?
Traduzir o posicionamento para a empresa de maneira que ocupe uma posição competitiva, distinta e significativa nas mentes dos 
seus consumidores-alvo e público interno. Para tanto, utilizaremos as seguintes ferramentas.

Kick-Off
Reunião de alinhamento entre as equipes de projeto, análise do modelo de negócio pretendido, bem como dos serviços a serem 
oferecidos. Entendimento das capacidades e possibilidades.
 

Pesquisa Desk
Curadoria de conteúdo do universo da marca e do segmento de atuação. Análise de serviços concorrentes e análogos. 
Busca de benchmarks para inspirar o processo de criação.

 
Arquitetura de marca
Definir o comportamento da marca frente ao negócio e suas possíveis novas configurações, alinhadas à estratégia.

Tríade de posicionamento
Apropriação das informações estratégicas existentes e dos objetivos do cliente referentes ao negócio para traduzi-los em 
posicionamento da marca. Encontraremos o que é relevante para as pessoas, o que é diferenciador perante a concorrência e o que 
é legítimo da marca. A tríade auxilia a empresa a enxergar os seus atributos positivos para utiliza-los em sua estratégia de marca e 
comunicação.

Plataforma da marca
Apropriação das informações estratégicas existentes para traduzi-las em posicionamento pretendido e proposta de valor da marca, 
que são a base para a criação do universo verbal e de um slogan ou tagline. A plataforma auxilia a empresa a comunicar de maneira 
mais eficaz os atributos e a cultura corporativa para os seus colaboradores, clientes e mercado.

4 semanas
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Kick off
Exemplo
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Pesquisa desk
Exemplo
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Arquitetura de marca
Exemplo
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Tríade de posicionamento
Exemplo
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Plataforma de marca
Exemplo
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E S C O P O  D E  P R O J E TO  /  G L O S S Á R I O  D E  E N T R E G A S

2.0

2.1

2.2

 

2.3

Identidade visual de Marca 

Qual o objetivo dessa entrega?
Criar a nova linguagem visual para a empresa traduzindo a estratégia de posicionamento em diretrizes visuais que irão nortear a 
marca e a sua comunicação. Para tanto, teremos as seguintes entregas.

Linguagem visual de marca
Criação de painéis visuais que ilustram o universo da marca e transmitem o seu estilo, atributos e valores. A linguagem visual guia a 
construção da identidade visual de marca, seus desdobramentos e orienta a sua comunicação.
 

Logotipo
Ajustes no desenho da forma visual que melhor expressa a estratégia da marca, a linguagem visual, os valores e os atributos do 
empreendimento. Definição de lettering, simbologias, padrão cromático e tipografia de apoio. Definiremos a melhor opção para 
apresentar um (01) conceito de Identidade Visual, que poderá sofrer alterações até aprovação total do cliente.

 
Entrega e desdobramentos
Manual de identidade visual e materiais finalizados em pastas para impressão / utilização. 6 semanas
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Linguagem visual
Exemplo
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Logotipo
Exemplo
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Manual de Identidade 
Visual
Exemplo
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E S C O P O  D E  P R O J E TO  /  G L O S S Á R I O  D E  E N T R E G A S

3.0

3.1

3.2

3.3

3.4

3.5

Materiais de apoio de vendas

Qual o objetivo dessa entrega?
Criar materiais impressos e digitais que vão auxiliar nas vendas e prospecção dos clientes e na comunicação com os seus 
consumidores finais.

Flyer impresso
Criação de 01 modelo de flyer impresso no formato A5, com 05 variações de layout para fins comerciais, com informações sobre os 
produtos, promoções e ofertas especiais. 

Folder de vendas
Folder contendo informações sobre a UNIODONTO/RS e seu novo poscionamento, para a divulgação e prospecção 
de novos clientes. Será criado 01 modelo de folder, forato A4, com até 12 páginas.

Padronização de Redes Sociais
Serão desenvolvidos 30 cards no formato 1080x1080 pixels, para utilização nas redes sociais, com o intuito de padronizar os 
materiais digitais de vendas. Serão disponibilizados também links editáveis para ofertas especiais para uso interno.

Proposta comercial padronizada
Modelo de proposta comercial padronizada, para que possa ser enviada aos clientes com informações editáveis.
Será desenvolvido 01 modelo de proposta comercial em formato PPT para que possa ser editada e enviada em PDF.

Kit para eventos
Será criado 02 modelos de banners formato 0,9x1,20m, 01 modelo de camiseta promocinal, 01 modelo de pasta para proposta 
comercial e 01 modelo de formulário de informações dos clientes (podendo ser esse em formato digital ou impresso). 10 semanas
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Flyer
Exemplo
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Folder de vendas
Exemplo
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Padronização de  
redes sociais
Exemplo
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Proposta comercial 
padronizada
Exemplo
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Kit para eventos
Exemplo



Vamos
conversar?
Estou à disposição para marcamos um bate-papo para conhecer 

mais sobre as necessidades da sua empresa e entender como nós 

podemos te ajudar da melhor forma possível. 

Telefone / whatsapp

+55 48 99986 7079

E-mail

luizpimenteljr@gmail.com

Instagram / linkedin

@250design.studio
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SEU LOGO AQUI

SEUS MELHORES PROJETOS AQUI



Obrigado!
Luiz Pimentel Junior
/Senior Designer

Rua Anita Garibaldi, 250 - Criciúma/SC 
250design.com.br


